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Data i miejsce zlozenia oferty
(wypelnia organ administracji publicznej)

OFERTA/OFERTA WSPOLNA"

ORGANIZACJI POZARZADOWEI(-YCH)/PODMIOTU (- ~OW). O KTORYM (-YCH)
MOWA W ART. 3 UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 - O DZIALALNOSCI
POZYTKU PUBLICZNEGO I O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 1. Nr 234, poz. 1536)".

REALIZACI ZADANIA PUBLICZNEGO
(rodzaj zadania publicznego®)
PROMOCJA WOLONTARIATU MLODZIEZOWEGO
(tytul zadania publicznego)

Mtawa Fabryka Dobra
w okresie od
01.09.2014 28.11.2014
W FORMIE

POWIERZENIA REALIZACI ZADANIA PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACII
7ADANIA PUBLICZNEGO "

PRZEZ
Burmistrz Miasta Mtawa
(organ administracji publicznej)

skladana na podstawie przepisow dziatu Il rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.

o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie



I. Dane oferenta/oferentow'”

1) nazwa: Fabryka Aktywnos$ci Mlodych

2) forma prawna:"'

() stowarzyszenie ( x ) fundacja
() koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
() spoldzielnia socjalna D T | T T oS

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym. w innym rejestrze lub ewidenciji:”
KRS 0000369294

4) data wpisu. rejestracji lub utworzenia:"' 28-10-2010

5) nr NIP: 5993134960 nr REGON: 080479612

6) adres:
miejscowosc: Gorzow WIkp. ul.: Sikorskiego 49/7
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:”' -
gmina: powiat:" Gorzéw Wikp.
wojewodztwo: lubuskie
kod pocztowy: 66-400 poczta: Gorzow Wikp.

7) tel.: 507092810 faks:-

e-mail: marciniak.fam@gmail.com http:// www.fam.org.pl

8) numer rachunku bankowego: 75109016230000000120225984
nazwa banku: BZWBK

9) nazwiska i imiona osob upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentow’:
a) Jarostaw Marciniak

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej
zadanie. o ktorym mowa w ofercie:”

11) osoba upowazniona do sktadania wyjasnien dotyczacych oferty (imig i nazwisko oraz nr
telefonu kontaktowego)



Jaroslaw Marciniak 307-092-810

12) przedmiot dzialalnosci pozytku publicznego:

a) dziatalno$é nicodplatna pozytku publicznego

s dzialalnosci charvtatywnej, w tvm promocji | organizacii wolontariat, (PKD 88.99.7),

e prowadzenie dziatalnosei wvdawniczej 1 reklamowe) stuzace) realizacyi celow statutowvch (KD 38.19 7)
s dralalnosci wspomagajace] rozwo] wspalnot 1 spoleesnosci lokalnveh. (PR 88.99./).

* pomocy finansowej i rzeczowe], (PRI 88.99 /).

e organizowania b finansowania imprez sportowych. rekreacyinyeh | kulturalnych, (PR 93297,

o fundowania stypendiow, (PKD 88.99,7),
wspierania udziatu dzieci | mtodziezy w kolomach 1 wyeieczkach, (PKD 88.99.7),

e podeimowania dzialan na rzecz ochrony srodowiska (PK1D 94.99 7).
udziclania wsparcia stowarzyszeniom 1 fundacjom dla wzmoeniemia ich mozliwoser pozyskiwania Srodkow na
realizacie wspolnych celow statutowych, (PRI 94.11.7),

* inicjowania i organizowania aheji majgeveh na celu gbicranie Srodhow linansowyveh i rzeczowyeh na rrecy
Fundacji, (PRI 94.99./)

+ dzialalnosci na rzeez rodziny. upowszechnianin i ochrony praw dziccha, (PK1) 88.99.7),

o dziglulnopsc na rzecz orpanizacii pozarzadowveh oz podmiotoss wymienionveh woart.3 ust3. w o zukresie i
okredlonym w pki =32, (PKD 94.11.7).

® pomocy spoleczne). w vim pomocy rodzinom i osobom w trudng) syluicii 2veiowe) oray wyrowny wania szans tych
rodzin i osob. w tym: organizowanie akeji pomocowych. zakup zvwnoser. srodkow higieny i innveh artvkubow do
realizacji potrzeb 2vela codziennego. (PKD 88.99.7),

b) dzialalnose odplatna pozytku publicznego

e organizowanic 1 linansowanic imprez sportowyveh, rekreacyinveh 1 kolwralnveh, (PK1D 93.29.7),

o prowadzenic dzialalnosei wydawnicze] i reklamowej sluzacej realizacii celow statutowyeh. (PKID S8.19.7).
o sprzedaz hurtowa miewyspecializowana (PR 46.90.2),

*  pozostata sprzedaz detaliczoa prowadzona w niewvspecializowanych sklepach (PKD 17.19.2).

o sprzedaz detaliczna pozostalych wyrobow prowadzong na straganach i targowiskach (PRI A1 7.89.2),
e ruchome placéwki gastronomiczne (PKID 36.10.13),

preyeotowyvwanie L dostarczanie zywnoscl dla odbiorcdw sewngtrznyveh (catering ) (PK1D 36.21. /).
pozostata uslugowa dziatalnose gastronomiczna (PRI 36.29. /),

przygotowvwanie 1 podawanie napojow (PRD 36.30. 7).

pozostaln dzialalnosé profesjonalnu. nuukows i techniczna. gdzie indziel niesklasy fikowana (PR 74.90.2).
pozostale spreatanic (PRI 81.29. /).

pozostale pozascholne formy edukacii. gdaie indaie) niesklasy [ikowanc (PRI 8359 3.

pozostala dzialalnose rozrviwkowa i rekredey jna (PK193.29./)

= organizowanie | prowadzenie pozaszkalnveh form kszileenia, (PRKIVRA 3913y,

o wydawanie ksigzek (PKD 38.11.7)

* wydawanie gazet (PKD 58.13.7)

e wydawanic czasopism 1 pozostalych pertodykow (PRI SB T/

e pozostala dzialalnosé wydawnicza (PKD 38.19.7)

o dzinlalnosé zwigzana z organizaciy targow, wiystaw i kongresow (PKD 82.30.2)

* dziatalnosé pozostalveh organizaci czlonkowskich. gdzie indzicj niesklasytikowana (PKD 94,99 7)

e pozostala sprzedaz (PKD A7.19.7)

e spracdaz detalicana prowadsona preesz domy sprzedazs wyssikowe) Tub Internet (PRD 4791/

e pozostalu sprzedaz detaliczna poza siceig sklepowd. straganami i targowiskami (PKD 47.99. /)

e pozosiala dziatalnosc uslupows. gdzie indzie) niesklasy ikowana (PK1 96,097

®  pazostala dzialainosc rozrywkowa i rekreacyina (PRI Y3.29./)

13) jezeli oferent /oferenci'’ mwadzi-f,r(m-'adzq_“dzia{a]nuéé pospodarcza:
] p p

a) numer wpisu do rejestru ¢+ przedsigbiorcow




b) przedmiot dzialalnosci gospodarczej

Nie dotyczy

.

1. Informacja o sposobie reprezentacji oferentow wobec organu administracji

publicznej wraz z przytoczeniem podstawy prawnej'"

Nie dotyczy

HI. Szezegolowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Kriotka charakterystyka zadania publicznego
W czasach., wdy Internet wehlania miodveh ludzi, Galerie Handlowe staja sie miejscem zycia |
towarzyskiego, kreowania pogladow i postaw nastolatkow. a zaangazowanie mlodziezy s wolontarial na rzecz
srodowiska lokalnego w ciagu ostatnich lat systematycznie spada, trzeba zmienic diametralnie nasze podejscie
do animacji. pomagania i uczenia mlodych bycia dobrymi dla siebie i dla innych. Jezeli cheemy daé¢ mlodemu
pokoleniu pozytywne wzorce, dac alternatywe musimy sta¢ sig w dzialaniu tak samo ciekawi i atakeyjni jak
ustugi kuszace w Internecie czy .kolorowy §wiat Centrow Handlowyeh™  Ten projekt jest zalazkiem
poszukiwania takich form. poszukiwania symboli i wzorcow do nasladowania. |

Projekt .Mlawa Fabryka Dobra™ jest integralna czescia zadan. jakie bedziemy realizowac od
31.05.2014r w cale] Polsce (prezentacja projekiu . Poszukiwany Poszukiwana™ 1 dzialan  promujacych
wolontariat mlodziezowy. jakie planujemy zrealizowac na terenie calej Polskiw zalaczniku do projekiu),

Ze wzgledn na faki, iz caly projekt w Waszyvm miescie trwa 8§ miesigcy a realizacja przedsiewzigé
finansowanych przez Urzedy w formie pozakonkursowe] nie moze przekraczac 3 miesiecy. w ponizszym opisie
przedstawiamy rowniez zadania. Ktore nie beda realizowane w tym wniosku. ale sa integralna czgscia calego
projektu,

Opis zadan objetych w projekeie

Migdzy sierpniem a listopadem stworzymy cickawg forme ogolnopolskiej kampanii promujace) wolontariat
mlodziezowy na ktora bedzie sie skladac:

Kampania promujgca wolontariat mlodziezowy

W polowie wrzesnia poprosimy lokalne media dzialajace na terenie Waszego regionu by poruszyly lcn'lat_vkg!'
zwiazana z aktywnoscig mlodyeh ludzi. Podezas nakiywnienia sie w Waszym wojewodziwie w_vdrukujemy'
i rozkolportujemy 60 000 cgz Gazety _Fabryvka Dobra™ (z tego 500 egz. w Waszvm miescie) tematyeznie
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zwigzanej z aktywizacjg miodziezy szkolnej. Rowniez w tym okresie pr_zeﬂem:\-' Emaa do wszystkich szkol
podstawowych. gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych w Waszym miescie/gminie plakaty i ulotki tematycznie
zwiazane z wolontariatem mlodziczowyim. W tym okresie bgdzicmy rownies prowadzi¢ aktywng kampanie w
Internecie pod nazwa - . Wolontariat zlapany w sie¢”. ktora bedzie nickonwencjonalng formg promocji
wolontariatu wsrod mlodych ludzi. Aby moc dotrzeé z naszvm przekazem do wszystkich zainteresowanych
szkol, poza wyslaniem informacji mailowej (posiadamy baze mailowa wszystkich szkal publicznych w kraju)
tworzymy na portalu spofecznosciowym Facebook sie¢ aktywnych szkol. do ktéryeh przesylac bedziemy
aktualnosci dotyczace naszej akeji. materialy promujace wolontariat. linki do filmikéw zamieszezonych w
Internecie. Profile szkol na Facebooku sa obecnie nowoczesnym. innowacyinym 1 modnym w srodowisku
miodyeh ludzi sposobem promiogji szkoly 1 szkolnyeh grup wolontariackich. dlatego nasz projekt zaklada

wykorzystanie tej formy komunikacji 2 mlodzieza szkolna.

Aby skutecznie promowac wolontariat mlodziezowy w calej Polsce budujemy ponadlokalng i ponadregionalng
platforme wspotpracy samorzadow wreczajae Certyfikat Aktywnego Miasta samorzadom, ktore wlaczg sig do
naszego projektu. Rowniez Burmistrzowi Panstwa miasta wreczymy oficjalnie Certyfikat Aktywnego Miasta.

Filmy dokumentalne wraz z materiatami pomocniczymi dla Waszych szkol

W pazdzierniku z materiatow nakreconych podezas wizvt w 160 szkolach w calej Polsce zmontujemy 10 filmow
dokumentalnych, kiore w listopadzie wraz z materialami pomocniczymi. beda bezplamie udostepnione
pedagogom | nauczycielom szkol podstawowych. ponadpodstawowyceh i ponadgimnazjalnych na terenie
Waszego miasta/gminy, by mogli na lekcjach wyvchowawcezych czy tzw, _okienkach™ przeprowadzic 10
prelekcji zachecajacych w ciekawy sposab mlodych ludzi do vaktyswniania sie w srodowisku lokalnym.

Zadania, Ktore zrealizujemy, ale nie sy uwzglednione w tym wniosku

Rozpoczynamy 31 marca 2014r, oglaszajac w calym kraju poszukiwania najlepszych animatorow aktywnosci
mlodych i wolontariuszy, Poprosimy o wsparcie medialne tego przedsiewzigeia lokalne media. Do wszystkich
szkol publicznyeh 2 terenu Waszego miasta/gminy przeslemy materialy promujace to przedsiewzigeie. Miedzy
majem a wrzesniem 2014r zawitamy z kamerami FAM TV do 10 mazowieckich szkol i obdarujemy
waerduchami™ 3 animatordw aktywnosci mlodyeh 1 5 wolontariuszy. Podezas wizyl w tych szkolach nakrecimy
ok. 20 godzin materialow filmowyveh. ktore postuzg do stworzenia 10 filmow dokumentalnych o wolontariacie
miodziezowym. Powstanie rowniez 200 krdtkich lmikéow promujacveh aktywnose wsrod mlodziezy, ktore
beda systematycznie publikowane w Internecie.

2. Opis potrzeb wskazujacych na KoniecznoS¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
preyczyn oraz skutkow

Strategia  Wspierania  Rozwoju  Spoleczenstwa  Obywatelskiego  na  lata 2009-2015  jako  jeden
z celow strategicznych wyznacza osiggniecie optymalnero uczestnictwa obywateli w zvciu publicznym. Jest to
warunek Konieczny do stworzenia trwalych podstaw dla aktywnosci obywateli 1 ich wspolnot w ksztaltowaniu
rozwoju spolecznego.

W pierwszym kwartale 2013 r. Fabrvka Aktvwnosci Mlodveh w partnerstwie z Gorzowskim Stowarzyszeniem
Studentow ,.GieSS™ zaniepokojone bardzo wyraznym spadkiem zaangazowania milodych ludzi w dzialania na
rzecz srodowiska przeprowadzily badania dot. postrzegania przez uczniow szkol gimnazjalnych wolontariatu.
jako formy spedzania wolnego czasu. Badaniami objeto trey wojewddztwa — lubuskie, zachodniopomorskie i
wielkopolskie i przeprowadzono je na 1000 respondentow - uczniow szkol gimnazjaluyeh,

87%  respondentow  mialo W swoim  zycin ostyeznosé 2 wolontariatem uczesthiczge
m.in. raz w jakims$ dzialaniu. Dla 82 % ankietowanych wolontariat jest malo atrakeyjng forimg spedzania
wolnego czasu, a tylko 7% mlodziezy deklaruje chetne i stale wlaczanie sig w akeje organizowane przez lokalne
organizacje pozarzadowe. Glownymi przyczynami malego uaktywniania sie mlodziezy sa (mozna bylo wskazac
trzy odpowiedzi): 65%- nikt o tym nie mowi. 39% - sa malo ciekawe, 31% nie interesuje mnie to, 28% - nie
lubi¢ pomagac. Z przeprowadzonych badan i rozmow z respondentami wyraznie wynika. 7ze wolontariat jest
odbierany przez mlodych ludzi. jako co$ malo interesujacego. Badani wielokrotnie podkfeslali. ze dziataja w ich
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szkotach grupy wolontariackie ale sa malo widoczne i ich zdaniem slabo dzialaja.

W kolejnej czesci  ankiety zapwvialismy  gimnazjalistow  czy  w  ostainim  roku  zetkngli - sig
z cickawg kampania zachgcajacych miodych ludzi do wlaczenia sie w dzialania wolontariackie. Tylko 37% os6b
zaznaczylo odpowiedz tak™ w rubryce — ogolnopolskie, ale ponad 80% z nich uwazalo ze WOSP jest taka
kampania.

Kolejne pytanie dotyczylo wymienienia 10 celebrytow. znanych polakéw, ktdrzy swojg osoba i postawa promuja
wolontariat wérod mlodziezy, Tu bezapelacyjnie wygral Jurek Owsiak. ktorego 53% respondentéw uwaza za
osobe kojarzong z aktywizacjg mlodych, jednak tylko 126 na 1000 osdb, wymienilo 2 nazwiska a jedynie 14
ankietowanym udalo si¢ poda¢ trzy nazwiska.

Z przykroscig musimy poinformowac. ze 83 % gimnazjalistow wymienito min. 5 nazwisk znanvch Polakow.
celebrvtow, ktorzy swoja postawy, zachowaniem czy dziataniami, promujg marihuang i inne migkkie narkotvki.
Prym tu wiodq znani muzycy.

W ostatniej turze pytan zapvtalismy nastolatkow o formy spedzania wolnego czasu,

Az 67% mlodziezy wigkszos¢ swojego wolnego czasu spedza przed komputerem a ponad 70% uwaza, ze
najlepszy kontakt z przyjaciohmi jest przez Internet.

Te wyniki pokrywajg si¢ z kolejnymi. dot. wymierzania przez rodzicow kar wobee respondentow. Okazalo sig.
ze najwieksza kara dla badanych gimnazjalistow jest zakaz Korzystania z Internetu, komaorki i komputera - 87%.
Tylko 76 osob na 1000 zaznaczylo Lareszt domowy™.

Te wyniki pobudzily Kolejne pytania, a one zmobilizowaly .FAM™ | [ GieSS™ do przeprowadzenia na poczatku
tego roku kolejnych badan. czyli sprawdzenia w jaki spesdb w 2013r promowano wolontariat miodziezowy w
Polsce, ile zorganizowano ogolnopolskich kampanii, w jaki sposob | na jaka skale probowano zachgci¢ mlodych
Polakéw do uaktywniania si¢ w srodowisku lokalnym. Badanie przeprowadzone wykorzystujac Internet a w nim
rozne zrodta informacji.

Internet jest miejscem, w ktorym obeenie funkcjonuje mlodziez ale w sieci znalezlismy wzmianke jedynie o
jednej akcji. ktora w 2013 r. miala promowac wolontariat mlodziezowy na skale ogolnopolska. Od 31 maja
ubieglego roku Stowarzyszenie Cztery Pory Rokuz Knurowa realizuje kampanie spoteczna "Obudz w sobie
SLONce!". Zasigg dzialania 7 miast.

W 2011 roku opublikowano raport z badan EU Kids Online. 2 ktorego wynika. ze 35 proc. nastolathow w Polsce |
(w wieku 11-16 lat) zaniedbuje rodzing. znajomych. nauke lub hobby 7z powodu spedzania czasu w Internecie.
Nieco wiecej (ponad 38 proc.) bardziej czuje sie soba online" niz w bezposrednich kontaktach z innymi ludzmi.
Prawie co piaty badany jest rak pochloniety surfowaniem. ze z tego powodu nie je albo nie spi. Atrakeyjnosc
spedzania czasu przed ekranem komputera i brak atrakeyjnych form spedzania wolnego czasu sprawiaja. 12
mlodzi ludzie w Polsce przestaja podejmowaé jakakolwiek aktywnosé spoleczng w realnym zyciu ograniczajac
si¢ do wirtualnego $wiata. Prowadzi 1o do zaniedbywania wielu abszarow ich funkcjonowania: rodziny,
znajomych. szkoly. Istniecje wiele negatywnych skutkdw nadmierneso Korzystania z homputera. Sa o
zaniedbywanie swoich obowigzkdw (w  przypadku  wczniow  jest o sskola),  wtrata  dotvehezasowyeh
zainteresowan, zaniedbywanie relacii z innymi, obnizona roska o swoje zdrowie, tf. sen, diete. cwiczenia, o
higieng. Iub wtrata tveh wartosci. obnizenie samooceny. wyalienowanie, depresja, zaburzenia si iip. W
przypadku co dziesiatego mlodego czlowieka w naszym kraju mozemy mowic o uzaleznieniu od Internetu na co
wskazuje Instytut Psychologii Zdrowia Polskiego Towarzystwa Psychologicznego (badania z 2011 r. na zlecenia
samorzadow miast i wojewodztw (Warszawy, Krakowa, Lodzi, Kalisza. Siedlec. Radomia. Rudy Slaskiej.
Sosnowcea oraz wojewodztwa lodzKiezo 1 podkarpackiego).

3. Opis grup adresatow zadania publicznego




Gloéwnymi adresatami projekiu sa:

- Dzieci i mlodziez ze wszystkich szkél publicznych w Waszym miescie/gminie, ktore beda miaty
mozliwos¢ uczestniczenia w 10 prelekcjach tematycznie zwiazanych z promocja wolontariatu
mlodziezowego i obejrzenia 10 filmow dokumentalnych pobudzajgeych dyvskusje na ten temat

Nauczyciele i pedagodzy szkal podstawowych. gimnazjalnych, ponadgimnazjalnych w Waszym
miescie/gminie, ktorym zostang udostgpnione materialy dydaktyczne, m.in. filmy edukacyjne o
wolontariacie ukazujace lokalne dobre praktyki

wolontariusze nieformalnych i formalnych grup wolontariackich i ich opiekunowie ze wszystkich szkol
publicznych, podstawowych, ponadpodstawowych i ponadgimnazjalnych i z terenu Waszego
miasta/gminy. dla ktérych jest organizowany konkurs . .Poszukiwany Poszukiwana”

spolecznosé lokalna
czytajaca specjalny numer gazety ..Fabryka Dobra™

czytajaca nasze informacje w Internecic

s

za posrednictwem lokalnych medidw zaangazowanych w nasze przedsiewzigcie,

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwiazanych z realizacja
zadania publicznego. w szczegdlnosci ze wskazaniem. w jaki sposob przyczyni sig to do
podwyzszenia standardu realizacji zadania."”

Nie dotyczy

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/oferenci'’ otrzymal/otrzymali'’ dotacje
na dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacja zadania publicznego z podaniem
inwestycji, ktore zostaly dofinansowane, organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty
otrzymania dotacji .""

Nie

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposob ich realizacji




Projekt ma na celu w szezegolnosci:

. Promocja  wolontariatu - mlodziezowego 1 zachgeanic  mlodego  pokolenia  do
uaktywniania si¢ w srodowisku lokalnym przez przeprowadzenie w/w dzialan promujacych.

. Stworzenie 10 filméw  promujgeveh  wolontariat  mlodziezowy, ktore wraz 2z
materialami pomoeniczymi, przekazemy do wszysthich szkd) podstawowyceh, gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnvch w Waszym miescie by zachgealy mlodyeh ludzi do vaktyvwniania sig w
srodowisku lokalnym.

. Popularyzacje wolontariatu i ukazanie 2o w sposob bardzo pozyivwny. np. poprzez
wykorzystanie portali spolecznosciowych i lokalnych mediow

. Podniesienie swiadomosci spoleczne, odnosnie znaczenia aktywizacji miodych ludzi w
ich $rodowiskach lokalnych i jego wplyw na rozwaj spolecznosci lokalnyeh poprzez wydanie i
kolportaz gazety ..Fabryka Dobra™ | podjgcie tego tematu w lokalnych mediach,

. Pobudzenie mediow  lokalnych do  podjgcia  tematu  dotyezacego  wolontariatu
mlodziezowego nawigzanie kontaktu i zachecanie ich do poruszania wisw tematvki

. Integracia wielu Srodowisk i budowanie lobby na rzecz rozwoju wolontariatu
mtodziezowego w Waszym miescie | w cale] Polsce dzieki wspélnemu sfinansowaniu tego
przedsiewziecia ( wladze wojewadzkie, wladze samorzadowe. organizacje pozarzadowe i
przedstawiciele biznesu) i wsparciu medialnemu min. 60 mediow w kazdym wojewodztwie

e Zwigkszenie uczestnictwa w zyciu publicznym mieszkancow Mlawy Rozwd) wolontariatu w
regionie prowadzic bedzie do zwigkszenia zainteresowania sprawami spolecznymi. Wolontariat to
jeden z filarow spoleczenstwa obywatelskiego, zatem jego rozwijanie przvezynia sig do wiekszej
aktywnosei mieszkancow Mlawy w zyein publicznym

*  Tworzenie alternatywnych form spedzania wolnego czasu odeiagajacyeh milodyeh ludzi min. od
komputera, narkotykow czy tez alkoholu.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

miasto i gmina Mlawa

. P . - - . .e . . 2
8. Opis poszezegolnych dzialan w zakresic realizacji zadania publicznego'”

Zadania Ktore zrealizujemy w przedstawionym Panstwu wniosku 01.09-28.11.2014

1) We wszystkich materialach promujacveh Kampanig w Waszvm wojewodziwie umieszezone zostana graficzne
informacje o wlgczeniu si¢ Waszego miasta ‘gminy w 1o ogdlnopolskie przedsigwzigeie. Burmistrzowi Panstwa
miasta wreczymy oficjalnie Certyfikat Aktywnego Miasta. Przedstawiciele Fabryki Aktyvwnosel Mlodych
osobiscie zawitaja do Panstwa miejscowoscl 1 wreeza certytikat, kiory bedzie symbolem wlaczenia sie w
ogolnopolska akeje na rzecz promocji wolontariatu mlodziezowego.

2)Kolportaz 500 egz. gazety Fabryka Dobra™ w Waszym Miescie ( 60 tys. w calym wojewodziwie).

W gazecie poinformujemy. ze Wasze Miasto wlgezylo sie do ogolnopolskich dzialan na rzecz uaktywnienia
miodziezy. Wersja elektroniczna gazety bedzie promowana w sieci podezas kampanii , Wolontariat ziapany w
| sie¢”. Posiadamy bazg maili firm. urzedow, instytucji, NGO ( 15 tys. adresow mailowych z kazdego




wojewodztwa), dzieki czemu bedziemy regularnie wysviac informacje o przebiegu naszej akeji. Jedna z tyveh
informacji bedzie zachecala do przeczytania nasze] gazety i rozkolportowanie jej wsrod grona swoich znajomych.
Podobna kampania promocyina bedzie przeprowadzona na portalach spolecznosciow vel,

3)Kampania plakatowo ulotkowa  przesfanie poczta plakatow 1 ulotek do wszystkich szkol w Waszym miescie/
gminie.

4)Kampania medialna w lokalnych mediach w Waszym miescie — przeslanie do lokalnych mediow materialow
promujacych to przedsigwzigeie, gotowych tekstow, nagran radiowych i TV

S)Kampania ,,Wolontariat zlapany w sie¢™ — promocja wolontariatu i Waszego regionu w Internecie poprzez
umieszezanie w sieci, w portalach spolecznosciowyeh i przesylanie mediom internetowym zabawnych i
pouczajacyvch filmikéw, memow, zdje¢ zarejestrowanych podezas odwiedzin w Panstwa miescie, ukazujaeyeh w
ciekawym i dobrym Swietle wolontariat i spotecznosc lokalna Waszego miasta. Czterokrotne przeslanie informacji
droga mailowq o konkursie i innych wydarzen realizowanych w projekcie do wszystkich szkél w wojewdadztwie,
instytucji i NGO. Wigczenie szkol z Panstwa gminy do sieci aktywnych szkdl na portalu spolecznodciowym
Facebook i przesylanie aktualnych informacji na temat promocji wolontariatu mlodziezowego.

6)Bezplatne udostgpnienie 10 filmow dokumentalnych wraz z materialami pomocniczymi, - Zmontowanie [
przez specjalistow 10 filmow dokumentalnveh promujacveh wolontariat mlodziezowy (umieszezenie w nich
informacji o wsparciu Burmistrza Mlawy ) i przyveotowanie ich do przestania wszystkim szkolon podstawowy ni.
gimnazjalnym i ponadgimnazjalnym w Waszvim miescie/gminie .

T)Lakonczenie i rozliczenie projektu
Zadania realizowane przed data rozpoczecia dzialan w tym wniosku 31.03 - 30.09.2011

Przeprowadzenic Konkursu . Poszukiwany/Poszukiwana”™ - Preeslanie droga mailows materialow promoeyjnyeh. oras
wyslanic poczta do szkal. instytug)i | NGO™s maternialow promujacyeh honkurs (plakaty. dlotki), nimiessezenic informucyi w 20
mediach lokalnyeh, Przez prawie miesiae przvimowanie zgloszen kandydatow. Zebranie coonkiw kapituly 1+ wybranie 10
laureatow w Waszym wojewadztwic.

Krgeenie | montowanie materiglow filmowyceh z wydarzen objetyveh projektem — Wajazd 2 ekipy FAM TV do Waszego
wojewodziwa.  Odwiedzenie szkol laureatdw Konkurstt w w/w wojewodztwie. (3 wolontariuszy | 5 animatorow).. wrgczenie
im ,.Serduch Akademii Aktywnosci Miodyveh™, nakrecenie materialow [ilmowsch z tveh wydarzen 1 montaz filmow

[ dokumentalnych

9. Harmonogram"”



Zadanie publiczne realizowane w okresie od 01.09.2014 do 28.11.2014

Poszezegolne dzialania w zakresie
realizowanego zadania
publicznego'"

Terminy realizacji
poszczegdlnych

dziatan

Oferent  lub  inny  podmiot
odpowiedzialny za dzialanie w
zakresie realizowanego zadania
publicznego

Umieszczenie graficznych symboli
wigczenia Waszego miasta/gminy w
Kampanig do materiatow promujacych to
przedsiewziecie.

Przekazanie Certyfikatu Aktywnego
Miasta wtadzom samorzadowym,
poinformowanie lokalnych mediow

Kolportaz 500 egz, gazety , Fabryka Dobra”™
w Waszym miescie/gminie

Przeslanie do wszystkich szkol publicznych
materialow promujacych wolontariat
mlodziezowy (plakaty, ulotki)

Przeslanie materialow promocyjnych o
wolontariacie mlodziezowym lokalnyim
mediom

Wiaczenie Panstwa miasta do kampanii
internetowej ,Wolontariat ztapany w
sie¢" i dotaczenie szkat do sieci
aktywnych szkol na portalach
spotecznosciowych

Montaz 10 filméw dokumentalnveh,
| przygotowanie materialow dydaktycznych

Przestanie materialow dydaktveznych do
szkol

Zakonczenie i rozliczenie projekiu

01.09.-10.092014

01.09-30.10.2014

15-30.09.2014

16.09- 25.09.2014

O01.10.-28.11.2014

01:10-09.11.2014

10 -20.11.2014

20-28.11.2014

Fabryka Aktywnosei Mlodvch

Fabryka Aktywnosci Mlodych

Fabryka Aktywnosei Miodyveh

Fabryka Aktywnosei Mlodych

Fabrvka Aktywnosci Mlodych

Fabryka Aktywnosei Mlodych

Fabryka Aktywnosci Mlodych

Fabryka Aktyvwnosci Mlodych
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10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego ’

| Przekazanie szkolom w Waszvm miescie/gminie 10 filmow dokumentalnyeh @ materialow umoziiw iajace

przeprowadzenie 10 prelekeii o wolontariacie

Przeprowadzenie 10 prelekeji o wolonta iacie we wszvstkich szkolach podstawowvch, simnazjalnych |

ponadgimnazjalnych w Wasze] Gminie, wzbudzenie zainteresowama wolontariatem dziect | miodziezy

Zwigkszenie liczby wolontariuszy aktywnie dzialajacych w drodowiskach lokalnych na terenie Waszego

miasta/gminy.
|
Zwiekszenie $wiadomosci, w §rodowisku lokalnym, czym jest wolontariat oraz budowanie cieplego wizerunku

wolontariatu i aktvwnosei spolecznel w szezeodlnodel wérdd mlodyeh ludzi, dzigki zaplanowanym w prajekcie

zadaniom
F'worzenie pozytywnych alternatvw w stosunku do zagrozen. na jakie narazeni sa mtodzi ludzie ( internetoholizm,
uzaleznienia od substanc)i psychoaktywnyeh)

Zwiekszenie zainteresowania mediow lokalnveh kwestia wolontariatu i aktywnosci spoleczne) w . matych
atu

n]g;_\,‘i|;|gl1”_ a co za tym idzie popularyzacja tego ter

V. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj Kosziow:

I P- | l\'-t'!Li'fil_l kosztow'"’ [ Kos Rodz Koszt Z lego do Z1lego z Koszt do
| oS | zl aj calkowity | pokrycia finansowych | pokrycia
| ¢ jed miar | (w zl) z Srodkow z wkiadu
je nos y wnioskowanej | wlasnych. osoboweg:
d tko dotacji srodkow W tym pras
n (w zl) 7 innych spoleczne]
08 (W zrodel , w tvm | cztonkow
(e zl) wplat i oplat |1 Swiadcze
| k adresatow wolontarit
zadania (w zl)
| l‘-]ii‘||\.‘.—"]n_‘:.'til I
I (w zi)



Koszty mervioryeznie™ po stronie
k yiary M

Fabryki Aknwnaser Mipdveh

1) Kosety zwigeane ¢
preygotowaniem do realizac)i
projeki - tworzenie buzy
danych, kontakt z lokalnymi
midiami praygolowy wanie
touterialow informacyjnyeh dla
sgkob ip: —umowa
wolontarieka (1 mies x 10 05 x
10 godz. )

2) praca wolontariacka celonkow
FAM przy realizac)
poszezegdinych zadan
projektowych-Aklywnosé w sieci
— wysylunie informaci drogn
mailowg do sekal instytuci i
NGO, aktywnopsé w regionalnych
potraluch spolecznosciowych,
stale aktualizowanie strony, FB
ip. - umowa wolontariacka ( 3
mies 1005 x 10 eodz)

4) Kosat prevgotowania |
przekazamin do Waszyeh szkol 10
THmdéw 1 materalow promujueyeh
wolontarigt miodziczowy

Kosaty vbsiugi™ zadana
publicznego, w tym kosety
wdministracyjne po stronie
Fahrvki Aknnwnosci Mladveh

1) koordynator (3mics x 5 gode x
25 2bih)- umowa wolontanacka

21 obsluga ksigpowa

100

300

15

15

15

200

25

300

godzin

godzin

ustuga

Godzin

Ustuga

1500

4500

200

375

300

200

12

1500

4500

375

300



1

Inne koszoy, w v koszty
Wypasazenta | promogit po
stronte Fabryke Aknwnasc
Miodvei,

L) Projeke. grafika, skiad vdenk,
wyslani; proekazanie

plakarow B2 1 ulotek A6
prrestanyeh do Waszyeh szkol |
= yplomdw , cerpyfikat dla
Wiad: Miasta Gy
- grafike - umiessezenie we £
wazystkich matertalach
promugacych Kampanig
informacyi o wlgczeniu sig
Waszego Prezwdenia Burmistrza
do ogdinapolskiego
preedsigwzigcia )
{ w gazecie , plakarach, ulotkach.
W informaciach preekasvanyeh
drogg mailowg)
= wykoname | prekazante
Wiadarzom Miasta /G
«Cernifikatu Akpwnego Miasta
Gy ™ - usluga

290 Usfuga | 290

290

AY

Ogotem: 7165 290

2. Przewidywane zradla finansowania zadania publicznego

1 | Wnioskowana kwota dotacji 290 71
4.05%

2 | Srodki finansowe wiasne' "’

200zt |2.79%
3 | Srodki finansowe z innych zrodet ogolem (srodki finansowe N

wymienione w pkt. 3.1-3.3)""

zt %

3.1 | wplaty i oplaty adresatow zadania publicznego’” | ... %

6675



s
I~J

dotacje

srodki finansowe z innych zrodel publicznych (w szezegdlnoscei:

z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu tervtorialnego.
funduszy celowych. srodki z funduszy strukturalnych)'”

3.3 | pozostale'”

al Yo

4 | Wklad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca

spoleczna czlonkow)

5 | Ogotem (srodki wymienione w pkt. 1-4)

7165 71

667571 193.16%

100%

= ; - - . 2
3. Finansowe §rodki z innych zrodel publicznych™"’

Nazwa organu administracji
publicznej lub innej jednostki
sektora finansow publicznych

Kwota
srodkow

(w zl)

Informacja o tym,
czy wniosek
(olerta)

0 przyznanie
srodkow zostal (-a)
rozpatrzony(-a)
pozZYlywnie. czy
tez nie zostal(-a)
jeszeze
rozpatrzony(-a)

TAKNIEY

Termin rozpatrzenia

w przypadku
wnioskow (ofert)
nierozpatrzonych do
czasu zlozenia
niniejszej oterty

Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Cheemy zaznaczy¢ ze to przedsiewzigeie nie jest projekiem dofinunsowywanym przez srodki uniine czy ministerialne lecz
Jest oddolng micjatywy Fabryki Aktywnosci Miodych
Polsce nie stac byloby na przeprowadzenie tak duzej opolnopolskie) kampanii o potrzeba wkich dzialan jest ogromna
postanowili$my zintegrowan rozne srodowiska { Wojewodaw. Marszalkow. Presvdentow Miast wojewddekich 1 Mecenasow
) by wspalnymi silami udzwignad ten ¢igzar finansowy nie narazjac zadnej z¢ stron na znaczace ohelgzenic finansowe,

Mujae swindomose ze w bbeenyveh Czasach zadne] orgunizic)i w

Dotyehezasowa  dzinfalnosé Fabryki Aktywnosel Mlodyel jest wylacznie dotowana przez Mecenat. Umigjginosc
pozyskiwania w ten sposob Srodkow pozwala nam na realizowanie zadafh waznych dlu naszego spoleczenstwie. chod nie
priotyvtetowyeh dla polityki Unii Buropejskie. wladz pufistwowyceh czy terytorialnych,

V. Inne wybrane informacje dotyczgee zadania publicznego
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1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego™’

W realizaci zadania wezma udzial specjalisel. eztonkawic i wolomariusze Fabryki Akty wnosei Mtodych orde [irmy
wyspecjalizowanie w realizacji poszezegdlnyeh zadan.

Kaoordynator projektu

Jarostaw Marciniak - od 31 lat animator glownie akivwnoser milodyeh. Laureat ogdhopoelskicoo Konkursa ime Heleny
Radlinskie] na animatorow spolecznyeh w 2011 roku. Zalozyciel i preses 5 organizacji pozarzadowyveh w lym m. in:
Fundacji Empatia | Gorzowskiego Stowarzyszenia Studentéw |, GieSS™ Pomvsiodowen 1 koordviator Fabryka
Aktywnosci Mlodych FAM i akeji realizowanveh w ramach tego projekiu nvin: "Magazyny Sw. Mikolaja™, "15 lutego
Dzien MitoSei do Siebie”. _Kopalnie Czekolady”™ i . Latajgeej Wytwarni Waty Cukrowej™. Powolal do zveia
Miasteczko Aktywnosei Mlodyeh i Mikolajowe Centrum Pocztowe. Pomystodiawea Akademii Aktywnosei Mlodych i
nowatorskich form promocji wolontariaty mlodziczowego w Polsce. Autor wielu programiOw. konkursiw 1 happeningow
redlizowanveh  na terenie wojeswdadziwa  lubuskicgo  wkich jak Uczmy  sig¢  pomiigaé sobie”. . Poszukiwany
Poszukiwana™, czv ez L Pomiarn Aktywnosei w Wydychanym Powietrzn v Lubuszan™. Zulozyciel Ruchu
Spolecznego  Gorzow  Bezpieczna  Przystan™ i Kueni Gorzowskich  Organizacji Pozarzadowych,  Pionier
organizowania akeji aktywizujaeyeh mindzicz w Centrach Handlowyeh, Przeprowadzil ponad 3000 prelekeli promujacyeh
wolontarial wsrod mlodziezy szkolng) i studentdow. Delegat 2 ramienia L GieSS” do Polskiej Rady Miodych. Instrukior
terapii uzaleznien, wielolemi dzialacz Ruchu Trzezwosciowego specializujacy sig w pomaganiu rodzinom dotknigtym
uzaleznieniem. Lubuski delegat do Polskiej Rady Ruchu Abstynenckiego. W mlodosci sporfowice, kabareciarz, harcery i
najmiodszy w historii PAM preewodniczgey klubu moworowego.

Zadanie w projekeier nadzor nad realizaciy projekio, merytorvka materialow przekazanvel do szkol, nawigzywanie
Kontaktow 7 mecenasami i patronami. biczgea korespondencja s¢ szkolami. urzedamii. odbiorcami projekti 1 monitoring
Jego realizaci.

Firma poligraficzna ANART — 20 letnie doswiadezenie w tworzeniu poligraficznyeh materialow promocyinyeh oraz
organizowaniu kampanii promocyinveh na terenie miasta Gorzowa. Scisln wspolpracs z naszg Fabryky od 2004r
Zadanie w projekeie: przygotowanie. sklad 1 druk gazety, plakatow format B2 full kelor, uloek format Af.
dwustronnyel, kolorowyeh, wykonunie banerow | rollup'y

Specjalista ds. rozliczen— 3-letnic doswiadezenic pracy w aawodzie. doswiadezenie w rozliczaniu projektow # fundusey
ministerialnych i unijnyeh. doswiadczenic w obsludze ksivpowe] NGO w zakresie wszelkich platnosei i rozlicsen,
Zadamie w projekeie: preygolowania umow dla specjalistow, [irm. opracowane dokumentac|i ksiveowe) projekiu.
rozliczenie projeki.

Wolontariusze — 20 psob tworzaeveh trzon Fundacji Fabrvka Alrywnosei Mlodyveh o wieloleti wolonariusze
realizujacy od wielu lat zadania projektowe Fabrvki,
Zadanie w projekeie: prevgotowanic bay danych, wysylanie informacii droga mailowa. wysylanic plakatow i ulotek ip.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/eferentow’’ przewidvwane do wykorzystania przy realizacji
. 23
zadania™’

1) lokal Gorzowska Piwniczka o pow. 150m2 oraz lokal biurowy o pow. 40m2

2) osprzet potrzebny do postawienia i dzialalnosci Miasteczka Aktvwnosci Mlodych
3) 2 x samochody ( bus i samochod osobowyS-¢io osobowy)

4) przyczepka samochodowa

5) 4 komputery stacjonarne

6) urzadzenie wielofunkeyine (drukarka. skaner. kopiarka)

3. Dotychczasowe doswiadczenia w  realizacji zadan  publicznych  podobnego rodzaju (26
wskazaniem, ktore z tych zadan realizowane byly we wspotpracy z administracjg'publiczng).
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Od 2007r projekty  Fabryki .»'\I-.t_\wmngci_ Mlm!yﬁ 'Ei__\filL‘.l‘l]ilTyl:/.I‘lic uzy sk I_]unnmwy Patronat Waojewody
Lubuskiego, Marszalka Wojewddatwa Lubuskiego, Rady Miasta, Prezydenta Miasta Gorzowa Wikp.
i Lubuskiego Kuratora Odwiaty.

2004-2013 — Magazyny Swigtego Mikolaja™ staly si¢ najwicksza lokalng akejy w Polsce. Irwaja ponad miesiae i
zapraszajg do wspdlnej zabawy w pomaganie mlodyeh wolontariuszy. spolecenosc lokalng, instvtucie i firmy. Podezas
dziesieciu edycji zebralismy ok, 230 000 zabawek. 1 tong Zvwnosel 1 tong slodyezy. Pomocnicy Swieteso Mikolija
srobili 1 dostarcayvh w Wigihie 15 600 pacsck dla dzicet 1 ponad 1 200 paczek syvwnosciowyeh dla ich rodzin,
Najwigksza akcja. jaka udato nam si¢ zorgamzowad byly Magazyny Sw. Mikolaja w 2008r. - 1400 wolontariuszy z 18
gmin otworzylo 21  Magazynow Sw. Mikolaja™ i obdarowalo w Wigilie prezentami 3125 duieci. 2636 dzieci
skorzystalo z  Mikolajowego Centrum Pocztowego™ wrzucajuc do naszveh skrzynek listy do Swigiego Mikotaja.
Odpisano na ponad 1400 listow,

2005 - 2013~ ,,Lubuskie Kopalnie Czekolady™ 1o prawdopodobnie nagslodsza akopd w Polsce. Podezas 8 edyeji
zebraliSmy 14 000 czekolad i ok. tong wszclukich slodkosci Takic oz poswolily nam na corganizowanic 42
wBalow Czekoladowych™. na ktdre zaprosilismy 1 820 dzieci 2 rodzin o trudnej svtuneji materinlnej. W 2010 1w
ramach Kopalni soreanizowalismy wCzekoladowe Waly Przeciwpowodziowe™. Do 2-krotnie zalane) s tamtym rohu
Gminy Polanice zawiczlismy busa stodkoser w tvim 1000 czekalad 1 innveh darow. Milo i slodko zaskaczvlismy
wlodarzy 1 mieszkancow Polanca. pomewsz zazwyezay z caley Polski przysylano koce, ktorveh w pewnym momencie
liczba preckroczyta 10,000 1 mie bylo gdzice ich sktadowac.

2005 - 2013 przeprowadzilismy ponad 4000 prelekeji promujaeveh wolontariat 1 FAM w 67 szkolach gimnazjalnych,
cespotach szkol 1 na uezelniach polnoene) cogsel naszego wojewodawa:

W otvm okresie zarejestrowalo sig w Fabryvee 3246 gimnazjalistow ze skl 2 23 gmin polnocne) czescl naszego
wajewodztwa i 1337 7 Gorzow WIkp. Kazdy 7 nichi otrzyvmal identy likator FAN.

204 studentdw gorzowskich uczelni wspieralo budowe i dziatalnose Pabryki odrabiajae u nas praktvks lub staze

2007-2013 = Zainicjowalismy i co rok obchodzimy L13 lutego -Dezien Mitosei do Siebie™. akeji towarzyszy liczne
Happeningi. glowna atrakejy obehoddw jest JBANKU USMIECHL™

2008 - 2013 — Odpalilismy Latajacy Wytwarnie Waty Cukrowej, 7 fukwr zakupu patyezkow do waty cukrowej
wynika ze nasi wolontariusze wykrecili 1 rozdali na rozaveh impresach w cigeu 7 lat porid 60 000 wat cukrowych.

Od 2009 - 2013 roku jestesmy iniciatorami Fabryki Dobra. uczac dzicer 2 gorzowskich przedsekoli dobroc i pomagania |
innym oraz akeji

2009- 2013 Inicjatywa powolania Akademii Aktywnosei Mlodveh Jer glownym celem promocia wolontaristy
mlodziezowego np. przez poszukiwanie poprzez konkurs _Poszokiwany Poszukiwana™. najlepszyeh wolontariuszy
Animatordw  Aktvwnosei Mlodveh, Konkurs realizowany byl 3 krote  obepmujage swoim zasiggiem 800 szkol
ponadpodstawowyeh i ponadgimnazjalnveh  wojewodztwa  Lubuskiego.  Pierwszvm  profesorem  naszei  Akademii
(instytugfi. ktdra nagradza) zostal sam Jurck Owsiak . Obszar: woj. Lubuskic. W 2011 roku Profesure preyjela Anna
Dymna

2009-2013- Mierzymy JAktvwnosé wowydychanym powictrzu™ v micszkaficdw miast pilnoene] cogsei Polski oraz
Midsteezka Aktywnosei Mlodych

2009 - 2013 Zbudowalismy Miasteezko Aktywnosel Mlodveh Kidre promuje wolontarial na najwickszyeh imprezach w
lubuskim. m.in. na Winobraniu. Dnt Waojewodzwa Lubuskicgo coy Woodstock

O1-04.2001 — wspotredlizacin 2 nieformalng grupg projekin W poszukiwanin Zaginione) Serotoniny™ w ramach
programu Mlodziez w dzialani. na kwotg 25 000 21 Projekt realizowany w Gorzowie. Skorzystalo z niego 500
micszkancow miasta,

06-12.2011 — Realizator zadan w projekeie Wolontanar Wart Zachodu™ realizowanvm  preez  Govzowskie
Stowarzyszenie Studentow dla Urzedu Marszalkowskiepo Woj, Lubuskiego, zasige projekiu wojewddziwo Lubuskie:

2013 - Gorzow Bezpieczna Praystan — nowa inicjatywa majaed na celu ochrong gorgowskich dzicei 1 mlodaiezy preed
uzaleznieniami. glownie narkotvkami.
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4. Informacja, czy oferent/eferenei'’ przewiduje(-a) zlecac¢ realizacje zadania publicznego
w trybie. o ktorym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialalnosci
pozytku publicznego i 0 wolontariacie.

nie

Oswiadczam (-y). ze:

1) proponowane zadanie publiczne w calosci miesci si¢ w zakresie dziatalnosci pozyvtku
publicznego oferenta/eferentow s

2) w ramach skladanej oferty przewidujemy puhicrunief‘nicpohiel'.anic}' oplat od adresatow
zadania;

5 . = 1 R N . 3 i 5 % 5 g ) . . .
3) oferent/oferenci” jest/sa”  zwigzany(-ni) niniejsza oferty do dnia podpisania umowy
otwartego konkursu ofert:

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem.
przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do
systemow informatycznych. osoby. ktoryeh te dane dotveza. zlozyly stosowne oswiadcezenia
zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. 0 ochronie danvch osobowych (Dz. U. z 2002 r.
Nr 101. poz. 926, z pozn. zm.):

. . e . . - . . e 5

5) oferent/eferenei” skladajacy ninicjsza oferte nie zalega (-ja)/zatega(-ja)’' z oplacaniem
. o . P . * 1

naleznosci z tytulu zobowiazan podatkowych/skladek na ubezpicczenia spoteczne';

6) dane okreSlone w czeSei 1 ninigjszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem

Sadowym/wlaseiwg-ewideneia';

7) wszystkie podane w ofercie oraz zalacznikach informacje sa zgodne z aktualnym stanem
prawnyvm i faktycznym.

(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy 0sdb upowaznionych
do skladania oswiadczen woli w imieniu
oferenta/eferentow’

Data.. NQ-CU. dOAY.

Zalgoaniki:
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